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Pfeiffer = Handelsgruppe setzt sich fur faire
Wertschdpfung in der Lebensmittelwirtschaft ein und
bringt F(L)AIRE Produkte

e Studie: Mit 12 Euro mehr fur heimische Qualitatsprodukte pro Kopf und
Monat kdnnen 17.000 neue Arbeitsplatze geschaffen werden

o Kooperation statt Konfrontation: Sensibilisierung fur die Leistung der
einzelnen Partner

e F(L)AIRE Milch und Erdéapfel: Bauern und Produzenten profitieren von
fairer Entlohnung

e Breite Unterstitzung des Forums durch das Ministerium fir ein
lebenswertes Osterreich, Bauernbund, Landwirtschaftskammer, AMA
Marketing sowie Handelsverband

(Pfeiffer Handelsgruppe; Traun, am 19.10.2015) Das oberdsterreichische
Familienunternehmen Pfeiffer startet eine Initiative zur Entwicklung und Pflege fairer
Bedingungen entlang der heimischen Wertschopfungskette. Dr. Erich Schonleitner,
Holding-Geschaftsfuhrer der Pfeiffer Handelsgruppe, erklart: ,Wir bindeln in der
Initiative "F(L)AIR. Der Moment, der zahlt™ die Krafte der heimischen
Lebensmittelwirtschaft und erarbeiten, wie gesundes Wachstum fur alle mdglich wird.
F(L)AIR hat den Anspruch, Konsumenten fir fairen Konsum zu sensibilisieren. Dazu
bringen wir Produkte auf den Markt, die eine faire Entlohnung aller ermdglichen.”

Lebensmittelwirtschaft ist bedeutender Arbeitgeber: 860.000 Beschaftigte

Die Effekte ,fairer” Preise auf die Volkswirtschaft sowie die Beschaftigung wurden im
Rahmen einer Studie der Johannes Kepler Universitat Linz und der Gesellschaft fur
Anwandte Wirtschaftsforschung erhoben: In der Lebensmittelwirtschaft sowie in der
Produktion von Vorleistung sind insgesamt 860.000 Beschaftigte tatig, Die gesamte
Wirtschaftsleistung betragt 27 Milliarden Euro. Damit tragt die Lebensmittelwirtschaft
samt zurechenbarer Vorleistungen 9,3 % der gesamten heimischen
Wirtschaftsleistung.! Insgesamt ist jeder sechste Beschéftigte (15,2 %) Osterreichs in
der Lebensmittelwirtschaft sowie in Branchen zur Vorleistungen téatig. Die
Lebensmittelwirtschaft Osterreichs bildet die gesamte Wertschopfungskette im
Lebensmittelbereich ab. Sie beginnt mit der landwirtschaftlichen Urproduktion und

L Quelle: Studie Volkswirtschaftliche Bedeutung fairer Preise im Lebensmittelbereich, Johannes Kepler Uni
Linz/Gesellschaft fir angewandte Wirtschaftsforschung, Oktober 2015; Eingangsdaten basieren auf Analyse der
Leistungs- und Strukturerhebung des Jahres 2013; gesamte Wirtschaftsleistung in Osterreich betrug 2013
288 Mrd. Euro
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endet mit dem Lebensmittelverkauf an Konsumenten im Lebensmitteleinzelhandel
oder in der Gastronomie. Zur Produktion und Verarbeitung sowie fir den Handel von
Lebensmitteln werden aber auch Vorleistungen benétigt. Branchen, die nicht zur
Lebensmittelwirtschaft direkt zahlen aber Vorleistungen fiir diese erbringen, kénnen
indirekt zur Lebensmittelwirtschaft zugerechnet werden.

Mit monatlich 12 Euro mehr fir heimische Produkte 17.000 neue Arbeitsplatze
schaffen

Steigern die Osterreicher inren Anteil fir Lebensmittel an den Konsumausgaben und
erhéhen den Konsum an heimischen Lebensmitteln um jeweils einen Prozentpunkt?,
dann hatte das mafgebliche volkswirtschaftliche Effekte: So kénnten durch vermehrte
Nachfrage nach heimischen Produkten jahrlich 17.000 Jobs geschaffen werden —
40 % davon in der Landwirtschaft.® ,Zwolf Euro pro Kopf und Monat fiir heimische
Qualitatsprodukte kurbeln die rot-weil3-rote Wirtschaft nachhaltig an®, so Schonleitner.
,Damit kdnnten wir eine Milliarde Euro an zusatzlicher Wertschopfung generieren.”

Studienautor Dr. Florian Wakolbinger von der Gesellschaft fir Angewandte
Wirtschaftsforschung prazisiert: ,Die Grundidee des Wertschopfungsmodells ist, dass
hohere  Produktpreise die Einkommen der Produzenten entlang der
Wertschopfungskette vergroRern. Diese hoheren Einkommen flie3en dann Uber
Investitionen und erhdhten Konsum wieder in den Wirtschaftskreislauf zurtick. Die
Nachfrage nach Konsum- und Investitionsgutern steigt, wodurch die
gesamtwirtschaftliche Produktion, Wertschopfung, Einkommen und Beschaftigung
steigen.”

Im Rahmen von Simulationsanalysen wird angenommen, dass es gelingt, zum Teil
hoéhere Produktpreise, die faire Entlohnung ermdéglichen, durchzusetzen. ,Der
tatsachliche Effekt ist unmittelbar davon abhangig, ob Konsumenten bereit sind, durch
Verhaltensanderung ihren Beitrag zu leisten.“ Auch durch bewussten Konsum
heimischer Produkte kdnnen Effekte auf Einkommen und Beschaftigung erzielt
werden.

Mit kleinem Einsatz GrolRes bewirken
Die Ausgaben fur Lebensmittel sind im Laufe der Zeit stark gesunken: Wahrend 1974
noch mehr als ein Viertel der gesamten Konsumausgaben fir Lebensmittel

2 Studie Johannes Kepler Universitét Linz/Gesellschaft fiir Angewandte Wirtschaftsforschung; Erhebung
Oktober 2015; Importanteil von Lebensmittel dzt. 15,2%, Annahme Reduktion um 1% bzw. Steigerung des
Konsums heimischer Produkte um einen Prozentpunkt von 84,8% auf 85,8%
3 Studie Johannes Kepler Universitit Linz/Gesellschaft fiir Angewandte Wirtschaftsforschung; Erhebung
Oktober 2015; 17.000 Jobs = Vollzeitaquivalente
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aufgewendet wurden, betrug der Lebensmittelanteil 2010 nur noch 12,1 %.4 ,Gelingt
es, den Ausgabeanteil fir Lebensmittel um einen Prozentpunkt zu steigern, so
entstehen jahrliche Zusatzausgaben fur Lebensmittel von knapp 1,3 Milliarden Euro
oder 154 Euro pro Kopf“, so Wakolbinger.

Leuchtende Vorbilder: F(L)AIRE Produkte als Augenéffner

Als Reaktion auf die Studienergebnisse bringt Pfeiffer ausgewahlte
Grundnahrungsprodukte, die wertiger als bisher positioniert werden. Schonleitner fuhrt
aus: ,Wir wollen Verhaltensweisen verandern — dazu ist es ndétig, Konsumenten
einfache Losungen anzubieten. Der Kauf dieser heimischen, regional gefertigten
Vorzeige-Produkte stellt einen Schulterschluss mit unseren Bauern dar und ist eine
klare Unterstitzung des landlichen Raumes.*

Einfache Losung: Pfeiffer bringt F(L)AIRE Produkte

,Die Frage lautet: Warum sind wir bereit, Bauern aus Ubersee fair zu entlohnen, nicht
jedoch die heimischen Landwirte®, so Schoénleitner. Pfeiffer bringt im Schulterschluss
mit heimischen Bauern und Lebensmittelproduzenten Produkte, die allen Stufen der
Wertschopfung faire Erlése ermdglichen. Darlber hinaus soll das Bewusstsein flr
hochqualitative Lebensmittel aus Osterreich gestarkt werden.

Den Start machen die ,F(L)AIRE Milch* in Kooperation %"
mit der NOM sowie F(L)AIR natlirlich fur uns Bio | N
Erdapfel. Die Produkte sind ab Mitte der Woche an iiber & 1 (e
800 Standorten bei Zielpunkt, UNIMARKT und N\
Nah&Frisch erhaltlich. F(L)AIRE Produkte stehen fir

angemessene Entlohnung entlang der :
Wertschopfungskette. Milch- und Erdapfelbauern sowie . MILCH
+ D

Produzenten profitieren von wertschatzender % :
Entlohnung und Konsumenten haben die Sicherheit, ein o
wertvolles Produkt zu konsumieren. o

F(L)AIRE Milch trinken und Arbeitsplatze schaffen: 1 Euro pro Kopf und Monat
entspricht 2.000 neuen Jobs

,Gerade jetzt, wo sich der Milchmarkt durch das Auslaufen der EU-weiten Milchquote
grundlegend verandert, ist es uns wichtig, ein Zeichen zu setzen. Der Milchmarkt ist
hart umkampft. Wir bieten Konsumenten ab sofort eine Alternative: Ein Produkt, das
den Bedurfnissen nach echten Werten entspricht und wo darauf geachtet wird, alle

4 Quelle: Krautsack 2011; Konsumerhebung 2011; Wird alle 5 Jahre durchgefiihrt; bis Ende Oktober 2015
aktuelle Studie im Feld
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gerecht zu entlohnen. Mit unserem Produkt haben Konsumenten die Mdglichkeit, ein
wertvolles, regionales Produkt zu erwerben und sich zu Fairness zu bekennen®, so DI
(FH) Manuel Hofer, Geschaftsfihrer von TOP-TEAM Zentraleinkauf. Bauern erhalten
einen um 15 % hdheren Rohmilchpreis. Auch die Molkerei profitiert von einem fairen
Aufschlag, der wiederum Investitionen und Innovationen erméglicht. Das Produkt wird
in der 0,5 | Flasche um 0,99 Euro angeboten. ,Erfolgen 30 % des gesamten
Milchabsatzes im heimischen LEH®> zum Preis der F(L)AIR Milch wiirde das ein Plus
an Wertschopfung von 124 Millionen Euro bedeuten und 2.000 neue Vollzeit-Jobs
sichern®, erortert Wakolbinger. ,Konsumenten zahlen daflr nur einen Euro pro Monat
mehr.*

Milch und Erdépfel: Gerechte Entlohnung aller Beteiligten

Mit den F(L)AIREN Produkten ermdglicht Pfeiffer seinen Partnern ’"::[L]m
mehr Wertschopfung. Kundinnen und Kunden untersttitzen mit dem L§‘
Kauf ein soziales Bildungsprojekt: 6 Cent pro Packung Erdapfel und 2 o
Cent pro Packung Milch werden von Pfeiffer weitergegeben. Die flcie )
F(L)AIR naturlich far uns Erdapfel im 1,5 kg Papiersack sind um 2,99 &\

Euro erhaltlich. Oberésterreichische Bio Bauern profitieren von einem
8,8%igen Plus. Auch bei Erdapfeln hatte ein Bekenntnis zu rot-weil3-
rot und Fairness massive Auswirkungen: Wenn nur 30 % der in
Osterreich verbrauchten Erdapfel zur F(L)AIR Preisstellung gekauft
werden, so entspricht das weniger als 4 Euro® pro Person und Jahr
mehr — demgegeniber stehen eine Steigerung des Einkommens von
27 Millionen Euro und 650 neue Jobs, die geschaffen werden konnten.

Miteinander fur eine starke Zukunft

Die Studie zeigt einmal mehr: Der Erhalt und Ausbau der qualitativ hochwertigen,
regionalen Erzeugerstrukturen in Osterreich ist maRgeblich. ,Wir wollen das
Bewusstsein der Konsumenten schéarfen und sie dazu ermuntern, mit ihrer taglichen
Kaufentscheidung Verantwortung fur regionale Qualitatsprodukte mitzutragen®, erklart
Schonleitner.

~Wir zeigen Konsumenten, welche Macht sie im Supermarkt haben. Sie treffen mit
ihrem Einkauf weitreichende Entscheidungen — und tragen damit mal3geblich dazu bei,
wie sich die heimische Lebensmittelwirtschaft entwickelt. Werden Produkte aus
Osterreich gekauft, leisten Konsumenten einen wesentlichen Beitrag zur Starkung des

5 Jahrliche Milchkonsum von 78,2 Litern (Versorgungsbilanzen 2015); im LEH bezogene Menge: 36,5 Liter/Jahr;
durchschnittlicher Milchpreis/Liter: 0,92 Euro versus 1,98 Euro/Liter bei F(L)AIR Milch
686 Mio. kg Erdapfel Absatzmenge in AUT im LEH, Durchschnittspreis von 0,75 Euro/kg; F(L)A)R Erdapfel VK
von 1,99/kg
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Wirtschaftsstandortes Osterreich — und damit zum Erhalt der heimischen
Rohstoffproduktion sowie der Landschaft. Denn Konsumentinnen und Konsumenten
haben die Macht, mittels Kaufentscheidung fir mehr Gerechtigkeit zu sorgen, so
Schoénleitner. ,Wer es ernst meint mit Tier- und Umweltschutz und sich aktiv far
heimische Arbeitsplatze einsetzen mdchte, kann sich bewusst fir Produkte
entscheiden, die Vorteile fur alle Partner bieten.*

Gemeinsam stark: Landwirtschaft, Produzenten und Handel

F(L)AIR soll dazu beitragen, neue Wege zu erarbeiten, die allen Beteiligten im Rahmen
der Marktwirtschaft Wachstum bei leistungsgerechten Ertragen ermoglichen. ,Kunden
werden Teil des Fairness-Paktes”, so Schonleitner. ,Sie sichern durch die
Kaufentscheidung wertvolle heimische Arbeitsplatze und koénnen sogar neue
schaffen.”

~WVenn jedes Glied der Kette fair profitiert, stellt das eine Mdglichkeit dar, in Zeiten der
Verknappung und Verdrangung zukunftsweisend zu wirtschaften. F(L)AIR soll
Konsumenten zu nachhaltigerem Konsum bewegen.

Jedes Glied der Lebensmittelwirtschaft erbringt seine Leistung und diese gehort
entlohnt. ,Der jahrelang beworbene Geiz ist nur kurzfristig geil, denn mit dem
Abwandern der Produktionsbetriebe und dem Fehlen der Landwirte gehen
Arbeitsplatze in Osterreich verloren. Aktuell findet ein Gegeneinander statt — wir wollen
jedoch gemeinsam Innovationen férdern.“ Denn so Schonleitner: ,Ein Lebensmittel ist
dann gut, wenn es ein gutes Leben fur alle garantiert.”

Uber Pfeiffer:

Die Pfeiffer Handelsgruppe (inklusive Zielpunkt) erzielte 2014 mit 6.700 Mitarbeitern (davon 230
Lehrlingen) einen Umsatz von 1,3 Mrd. Euro. C+C Pfeiffer verfugt Uber 12 Standorte und bietet die
bewé&hrte Kombination aus Abholmarkt und Zustellservice an. Uber 80% der Umsétze von C+C Pfeiffer
entfallen auf die Kernzielgruppe Gastronomie. UNIMARKT betreibt aktuell 127 Standorte. Mit ,mehr
fur mich® positioniert sich UNIMARKT als regionaler Supermarkt mit Familienfokus. Seit 1. Marz 2014
gehort der neu positionierte Supermarkt Zielpunkt zur Pfeiffer Handelsgruppe. Zielpunkt betreibt 230
Filialen, vorwiegend im Osten Osterreichs. Pfeiffer GroRhandel beliefert 268 Nah&Frisch—
Einzelhandler in den Bundeslandern Ober- und Niederdsterreich, in der Steiermark und in Salzburg, 9
,Land lebt auf‘ Standorte sowie weitere 178 Nahversorger. TOP-TEAM Zentraleinkauf ist die
Einkaufsgesellschaft der Pfeiffer Handelsgruppe.

Fotocredits: Fotograf: Bernhard Schramm, C= Pfeiffer Handelsgruppe, honorarfrei abdruckbar

Rickfragehinweis:

Martina Macho

Pfeiffer Handelsgruppe
T:01/610 45 756

E: martina.macho@pfeiffer.at
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Statements der Partner:

Bundesminister André Rupprechter: Bauerinnen und Bauern stehen fur Qualitat
»,Am Anfang der Lebensmittelkette stehen die Bauerinnen und Bauern. Sie garantieren
die zuverlassige Versorgung mit qualitativ hochwertigen, preiswerten Lebensmitteln.
Die bauerlichen Familienbetriebe und die gesamte Lebensmittelwirtschaft tragen
wesentlich zur Lebensqualitat und zum Wohlstand in Osterreich bei. Die Konsumenten
wissen das und haben hohes Vertrauen in heimische Qualitatsprodukte®, betont
Bundesminister Rupprechter. Die Lebensmittelwirtschaft in Osterreich besteht aus
insgesamt fast 200.000 Betrieben’ und gibt Gber 800.000 Menschen® Arbeit. ,Das
Kaufverhalten entscheidet mit dartiber, dass dieser bedeutende Faktor in Osterreich
erhalten bleibt.”

Dass durch erhohte Aufmerksamkeit und stérkeres Bewusstsein ein Wandel im
Einkaufsverhalten herbeigefiihrt werden kann, davon ist auch Mag. Rainer Will,
Geschéaftsfuhrer des Handelsverbandes Uberzeugt: ,Als unabhangige
Interessensvertretung und verlasslicher Partner des Handels, sehen wir die redliche
Starkung des Images des Einzelhandels als eine unserer wichtigsten Aufgaben an.
Eine Initiative wie ,F(L)AIR" unterstitzen wir sehr gerne, da Nachhaltigkeit, entlang der
sensiblen und hoch kompetitiven Wertschopfungskette fur qualitativ hochwertige,
Osterreichische Lebensmittel gefordert wird. Wir sind stolz, dass der Handel damit
unaufgefordert auf seine Wertschopfungspartner zugeht und im Sinne aller einen
wichtigen Beitrag fur die dsterreichische Lebensmittelwirtschaft und ihre Beschaftigten
leistet.”

Das Beste fur Kunden: Partnerschaft auf Augenhéhe
,Osterreichs Bauerinnen und Bauern geben tagtaglich ihr Bestes, um ihre Kunden, die

Verarbeitungsbetriebe, den Handel und die Konsumenten mit einer einzigartigen Fulle
und Vielfalt an Lebensmitteln allererster Qualitdt zufriedenzustellen. Die
Gegenleistung, die der Markt dafiir bietet, ist der Preis, der fur die Lebensmittel bezahlt
wird. Dieser entspricht aber nicht immer dem Einsatz, der erbracht wird, um solche
Spitzenqualitat zu erzeugen. Deshalb ist es umso erfreulicher, wenn ein renommiertes
Handelshaus die Hand zu einer fairen Partnerschaft auf Augenhthe reicht, in die
Landwirte, Verarbeiter und letztlich die Konsumenten eingebunden sind. Das starkt die
bauerlichen Unternehmen und hilft langfristig mit, ihren wirtschaftlichen Erfolg
abzusichern®, zeigte sich der Prasident der LK Osterreich, Hermann Schultes Uber
die Initiative der Pfeiffer Handelsgruppe erfreut.

7 Quelle: Leistungs- und Strukturstatistik 2012
8 Quelle: Leistungs- und Strukturstatistik 2012
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AMA-Marketing Geschaftsfuhrer Dr. Michael Blass bringt die aktuelle Situation auf
den Punkt: ,Wir wiinschen uns Goldstandard bei Lebensmitteln, sind aber nur maximal
bereit, Blech zu bezahlen.“ Er betont, ,dass Fleisch seit den 1980er Jahren den
gleichen Konsumentenpreis hat — trotz stark gestiegener Kosten in Landwirtschaft und
Verarbeitung. Laut Eurostat® geben Osterreichs Haushalte heute durchschnittlich nur
mehr rund 10 % des verfligbaren Haushaltseinkommens fur Lebensmittel aus, in den
1950er Jahren waren es noch rund 50 %. Wenn wir uns auch in funf Jahren
nachhaltige, natirliche Nahrungsmittel wiinschen, miissen wir Osterreicher auch
bereit sein, nachhaltige Preise flr unsere regionalen Produkte zu bezahlen.”

Bauernbund-Prasident Jakob Auer erklart: ,Hohe Qualitat und kleinster Preis
passen nicht zusammen, wenn es um gesunde und sichere Lebensmittel geht.
Lebensmittel sind heute so billig wie noch nie, obwohl die Anspriiche in Sachen
Umwelt-, Tier- und Pflanzenschutz standig steigen.” Er ist Uberzeugt, dass ,billige
Lebensmittel und gerechte Bauernpreise nicht unter einen Hut zu bringen sind. Wer
sichere und hochqualitative Lebensmittel will, bekommt diese nicht zu
Schleuderpreisen. Der Bauernbund unterstiitzt daher die Initiative der Pfeiffer
Handelsgruppe, denn ,Lebensmittel haben einen Wert und stehen fur die Leistung der
Bauern. Ein sorgsamer Umgang mit Lebensmitteln sorgt fur eine stabile bauerliche
Infrastruktur und schont Ressourcen wie Land, Wasser und Energie.”

DI (FH) Manuel Hofer, Geschéaftsfihrer von TOP-TEAM Zentraleinkauf, sieht bei
den Vorzeige-Produkten ,die Mdglichkeit, dass jede Wirtschaftsstufe ihren Beitrag
auch abgegolten bekommt. Die ersten Gesprache mit unseren Lieferpartnern sind
vielversprechend.“ Aktive Bewusstseinsbildung in der Bevolkerung ist ein Mittel zum
Erfolg. ,Wir bemerken konsumentenseitig Sehnsucht nach echten, traditionellen
Werten und Produkten aus der Heimat. Wenn es uns gelingt, die Achtsamkeit der
Konsumenten zu starken, sind wir davon iberzeugt, dass die Osterreicher zu unseren
fairen Produkten greifen werden®, so Hofer.

% Quelle: Eurostat http://europa.eu/rapid/press-release STAT-12-70 de.htm
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